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『 日本 の 美 邸 』 企 画 概 要 読 者 プロフィー ル

過 去 掲 載 の 主 な 建 築 家

巻 頭 記 事

「作庭家・古川三盛の世界」
延命寺、天上寺、中宮寺、観音寺など、

多くの寺社や個人宅と関わる。
　

住 宅 実 例   

「品性のある住宅事例」
泉 幸甫、横内敏人、手嶋 保他 「品性のある住宅」「文化意識を持つ住宅」を

選りすぐり、美しい写真とともに紹介。
　

エッセイ

「現代 デザインのパイオニア 松葉孝夫」  
記憶の中に、鮮やかに残るデザインの数々。

1980〜2000年代、日本のデザインを切り拓いた、
クリエイティブディレクター松葉孝夫の仕事を振り返る。

　

贅を極めた住まいの銘品 
システムキッチン、窓、照明、水栓金具、オーディオ機器等を

厳選して紹介する。

日本 の 美 邸
セレクション

幅広い層の、
意識が高いエンドユーザーに

読まれています。
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年代別読者層

北海道　2％

東北地方　11％

関東地方　29％

東海・中部地方　27％

近畿地方　11％

中国地方　10％

四国地方　4％

九州・沖縄地方　6％
読者の都道府県分布

建設
設計関連
25％

主婦
15％

自営・自由業
7％

無記入2％

会社員(理系）
11％

読者の職種分布

公務員・
教員・勤務医
企業役員
40％

自己所有
64.4％

賃貸
35.6％

居住状況 持家率（自己所有と賃貸）

横内敏人
横内敏人建築設計事務所 

泉 幸甫
泉幸甫建築研究所

堀部安嗣
堀部安嗣建築設計事務所 

木原千利
木原千利設計工房

手嶋 保
手嶋保建築事務所

竹原義二
無有建築工房

木下龍一
一級建築士事務所アトリエRYO

広告担当者  様

あの『チルチンびと』から、高級注文住宅誌『日本の美邸』刊行
『チルチンびと』は、創刊22年。木造注文住宅誌として、デザイン力のある住宅を掲載してきました。
この間、掲載工務店の平均受注単価は 2,000万円から3,000万円台にアップしました。
さらに、4,000万円超、7,000万円〜 9,000万円台の受注が増加しています。
また、掲載建築家の受注単価は1億円を超え、2億円〜 4億円平均に増加しています。

●
『チルチンびと』の主力読者層は別表にある「公務員、小中高・大学教員、勤務医、地域企業経営者」ですが、
……この他に「企業創業者、病院経営者、上場企業役員、海外駐在経験者」の増加傾向が見られます。
特徴的なことは「世界を知っている」読者層であり、「海外の友人を自宅に招く」読者層であることです。
取材の中で共通におっしゃる言葉は「日本人としてのアイデンティティー」です。
自らの「アイデンティティー」を表現した住宅を、求めておられるのです。

●
世界で評価される……本物の時代　JAPAN QUALITY　『日本の美邸』     よろしくお願いいたします。

編　集　長 ＊ 山下武秀
　　　  　　  （『住宅建築』・営業企画、『Confort』 創刊、『チルチンびと』 創刊、webチルチンびと広場創設）
編 集 顧 問 ＊ 泉 幸甫、 横内敏人
相　談　役 ＊ 平良敬一（編集者・建築ジャーナリスト）

対象広告クライアント

高級住宅設計事務所、ハウスメーカー、高級住宅工務店、インテリア、エクステリア、

設備機器、高級建築資材、ほか。


